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West
Single Sticks
Red/Silver

geb. VK 9,70 €/Dose
je 120-Stlick-Dose

DAS PRODUKT

* Ende Mai wurde die WEST-
Familie um eine weitere preis-
glnstige Alternative erganzt:
die WEST SINGLE STICKS.

¢ Helle Cigarillos mit original

American Blend Tabakmischung.

* West-typische hohe Tabak-

qualitat und runder Geschmack.

 In der 120er Dose und als
30er Packung.

DER MARKT

* Nach dem steuerbedingten
Wegfall von 24 Mrd. Steck-
zigaretten suchen deren
Raucher nun nach geeigneten
Alternativen.

e Mit der Einflhrung der
WEST SINGLE bietet West
- eine weitere Alternative fir

Single Pack.
- einen Ersatz fur die
WEST ROLLIE.

DAS POTENZIAL

* Dank glinstigem Preis die
clevere Alternative fir GenieBer.
e 17 Stiick fir umgerechnet
1,37 € (120er Dose).

giiltig im Juni 2006

METRO prasentiert:
Produktneuheiten

Erfolg durch
Vorsprung

mit METRO

Sehr geehrter Geschaftspartner,

am 9. Juni ist es so weit: Anpfiff der FIFA WM 2006! Als regelméaBiger
Leser des Innovationsflyers von METRO Cash & Carry konnten Sie
sich schon im Vorfeld der WM einen Vorsprung im Sturm auf die Spitze
im Wettbewerb sichern.

Bauen Sie diesen Vorsprung jetzt noch weiter aus! Mit absatzstarken
West Single Sticks in der 120er Dose bieten Sie Ihren Kunden die
besten Moglichkeiten, eine Vorentscheidung in Sachen Preis-Leistungs-
verhaltnis zu finden: Kein Stopfen, optimale Vorratsmenge und besonders
gunstiger Preis!

Auch das frische Jever Lime mit nur 2,5% Alkohol bringt Sie in der
Umsatztabelle weiter nach vorn. Biermischgetranke sind der Trend des
Sommers und ein idealer Durstldscher, wenn es im FuBball hoch her geht.
Dazu eine neue Sorte FunnyFrisch Chips in der handlichen
Kleinpackung.

Die Innovationen bei METRO Cash & Carry - ein starkes Team flr
lhren Umsatzsieg.

In diesem Sinne:

Viel Erfolg und bis zum néachsten Monat, wenn es wieder heil3t:
Erfolg durch Vorsprung mit METRO

Herzliche GriiBe aus Dusseldorf

V dicsed Db Qubit

Ralph Leimbach Dirk Reichelt

Bereichsleitung Kundenmanagement Leitung Zielgruppenmanagement

PS: Sie haben noch Fragen? Wenden Sie sich in Ihrem GroBmarkt bitte
direkt an das Kundenmanagement-Team.
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